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Leverance Interessenter | Budskab Aktivitet Medier Mal Tid Ansvarlig
40 artikler pa basis af | DLBR og Hvilke overvejelser ligger Skrives artiklen selvin- | Landbrugsavi- Ggre opmaerk- Q1-Q4 | NN-kom
budgetmatch kvaeg landmaend bag et godt budget? Hvilke | terviewes deltagere og | sen som pa handlin-

veerktgjer ggres der brug arranggrer. Effektiv Land- gerne bag og
Der afholdes i 2014 to | Pengeinstitut- | af? Hvordan omseaetter man brug kravene til et

mgder med dommer-
panelet. Der indsen-
des budgetmateriale
og budgetopfalgning 3
gange i lgbet af aret.
Der deltager 7 teams
hver bestaende af
landmand & hans
radgivere.

Der afholdes Igbende
interview-runder af
radgivere, landmand
og dommerpanel (vi-
densopsamling).

terne

strategien til fokusomrader
for aret? Hvordan arbejder
man med opfalgning og
gkonomistyring? Hvilken
forskel gor det for land-
manden? Hvad er resulta-
terne?

Generel status pa konkur-
rencen?

Hvor langt er de deltagende
teams?

Hvad har de gjort sig af
overvejelse?

Hvilke initiativer ligger bag
budgettet?

Hvilken Ta’ stilling handling
er der overvejet?

Hvilke indsatsomrader er
der?

Pitches artiklen til
landbrugsmedierne
indhentes kontaktper-
soner.

Regionale avi-
ser

Kveeg
@konomi og
Ledelse
Landmand.dk
Landbrugsin-
fo(flertallet af
artiklerne bru-
ges her og leeg-
ges pa en ny
AKTUELT-side
under Temasi-
den)

Landboforenin-
gernes lokalbla-
de (medlems-
blade) Direkte
henvendelse til
kommunikati-
onsansvarlige

godt budget.

Ggre opmaerk-
som pa veerdien
af gkonomisty-
ring, der er til-
passet den en-
kelte landmands
behov

Ggre opmaerk-
som pa hvordan
man kan fglge op
via nggletal

At demonstrere
for DLBR hvor-
dan man bar
arbejde med
budget & bud-
getopfalgning

At give landman-
den indsigt i eg-
ne behov og stille
krav til radgivnin-
gen.

At landmanden i




hgjere grad teen-
ker strategisk i
forhold til sin
forretning.

Vidensyntesen (Ngg- DLBR og Formidling af det tveerfagli- | Markedsfgring og kon- | Landbrugsinfo Vise veerdien af Q1-Q4 | NN-kom
letal I Radgivningen) landmeend ge udbytte kret tekstproduktion til det tveerfaglige Lene og
pa temasiden Guide til brugen af nggletal | selve siden Intra samarbejde og Vibeke
i rddgivningen brugen af naggle-
Nyhedsbrev tal i radgivningen
Fordele og udbytte
8 artikler om Projektet | DLBR og Formidling af resultaterne Interview af projektdel- | Landbrugsinfo Videnopsamling Q2-Q4 | NN-kom
@konomistyrings re- landmeend fra projektet: Veerdien af tageren og deltagende | (temasiden) & Vidensspred-
sultater den individuelt tilpassede landmaend samt radgi- ning Sparring
gkonomistyring, veerdien af | vere Landbrugsme- med pro-
opfalgning, veerdien af en dierne Hgjne kompe- jektdelta-
reel behovsafdaskning tenceniveauet for geren
Landboforenin- radgivere
gernes lokalbla-
de (medlems-
blade) Direkte
henvendelse til
kommunikati-
onsansvarlige
Webinars DLBR og Malrettet og individuel gko- | Markedsfaring og op- Landbrugsme- Videnspredning NN-kom
landmaend nomistyring falgning dierne
Hgjne kompe- Vibeke

Formidling af vidensynte-
sens indhold

Brugen af nggletal i radgiv-

Landbrugslinfo

(treek pa erfaring
fra webinars

tenceniveauet




ningen og benchmarking

afhold i Veerditil-

vaekst)
Vidensyntesen 2.0 DLBR Artikler om erfaringer- | Intra Videnspredning Q3 NN-kom
(Nggletal i Radgivnin- ne (cases)
gen 2.0) Landmaend Landbrugsinfo Hgjne kompe- Lene og
Markedsfaring tenceniveauet Vibeke
Internt pa VFL
Gare brugen af
nagletal i radgiv-
ningen mere
udbredt
Budgetmatch — guide- | DLBR Hvordan udarbejdes et Interviews og mar- Landbrugsinfo Optimere produk- | Q4 NN-kom
line for budgetopfalg- optimalt budget, og hvad er | kedsfaring (temasiden) tionen af budget-
ning udbyttet? terne og gge Projektdel-
Landbrugsme- kendskabet til de tager
dierne veerktga-
jer/produkter,
som kan assiste-
re
Cockpittet — markeds- | Landmaend Fordele og udbytte Interview af involvere- | Landbrugsavi- @ge kendskabet | Q4 NN-kom
fgring samt artikler om | (DLBR) de landmaend og pro- | sen til cockpittet og
brugen Brugen jektdeltagere Effektiv Land- udbyttet
Internt pa VFL brug
Markedsfgringsaktivi- Regionale avi- Vise veerdien af
teter ser det tveerfaglige
Kvaeg/Svin/Mark | overblik
/@konomi og
Ledelse

Landmand.dk
Landbrugslinfo
Flexnyt

Intra




Model for behovsaf-
daekning indenfor
gkonomistyring

DLBR

Hvilken model kan man
anvende i forbindelse med
en behovsafdaekning hos
en landmand? Erfaringer
fra cases

Artikler om erfaringer
og effekt

Landbrugsinfo

Ggre DLBR be-
vidst om, hvilke
resultater en
tilrettelagt be-
hovsafdaekning
kan have

Q3-Q4

NN-kom

Dialogveerktgj til pen-
geinstitutter

(p& baggrund af inter-
view udarbejdes
guidelines)

DLBR

Landmeaend

Hvad er relevant viden for
pengeinstituttet?

Hvordan seelger du det
bedst til banken?

Udarbejdelse og mar-
kedsfaringsaktiviteter

Landbrugsinfo

Ggre DLBR be-
vidst om, hvad
pengeinstitutter-
ne gerne ser

Q3-Q4

NN-kom

Til cases med radgivere kan der ggres brug af landmaendene fra:

- Team Svin
- Team Mark
- Budgetmatch




